Correction exercice chapitre 6 — Attirer des liens entrants

1. Types de sites pour obtenir des liens entrants :

. Sites spécialisés dans le sport : Par exemple, des blogs ou
magazines en ligne traitant de fitness, de running ou de sport en
geénéral. Ces sites sont en lien thématique avec le matériel de
sport, ce qui correspond a un critére important pour Google, et ils
ont souvent une bonne réputation.

. Forums ou communautés sportives : Ces plateformes
rassemblent une audience ciblée et active, ce qui peut générer du
trafic qualifié et des backlinks naturels via des échanges
authentiques.

. Sites d’autorité ou annuaires reconnus dans le domaine
sportif : Par exemple, un annuaire officiel des équipements
sportifs ou un site institutionnel lié au sport. Ces sites ont
généralement un bon PageRank, ce qui valorise les liens qu’ils
partagent.

2. Risque d’un lien venant d’un blog amateur peu connu :

Un lien provenant d’'un blog amateur, récent et peu fiable peut étre
considéré par Google comme un lien de faible qualité, voire suspect.
Cela peut nuire a la crédibilité du site ciblé, car Google peut associer ce
lien a des pratiques de référencement douteuses ou de spam. Cela
risque d’entrainer une baisse de classement ou une pénalité dans les
résultats de recherche.
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3. Actions pour booster le magnétisme web 2.0 :

. Créer et animer un blog avec des articles pertinents sur le
sport et le matériel : Publier régulierement du contenu intéressant
attire naturellement des visiteurs et incite d’autres sites a créer des
liens vers le site.

. Utiliser les réseaux sociaux (ex. Instagram, Twitter) pour
partager des conseils, tutoriels ou témoignages : Une présence
active et engageante sur ces plateformes favorise les partages et
les mentions, augmentant ainsi les chances d’obtenir des
backlinks.

4. Exemple de partenariat bénéfique :

Une boutique en ligne de matériel de sport collabore avec un coach
sportif influent qui publie une série de vidéos d’entrainement sur
YouTube. Dans la description de chaque vidéo, le coach insére un lien
vers la boutique. Le site du coach a une forte audience et une bonne
réputation, ce qui donne un lien naturel et pertinent qui améliore la
visibilité et le référencement de la boutique.



